“炫出真实的你，和超女接触零距离！”
《超级女生》品牌活动策划推广方案（草）

一、活动目的：（广告词） 

       超女来了！
       乘2005、2006年超女风暴之势，引爆超级女生品牌风潮，超级女生产品，商机无限！

       与众不同的品牌形象，借此次推广活动快速提升企业知名度，并在活动前、中、后灌输系列推广策略！让超级女生品牌在为瓷都迅速走红之际，更提升产品的销量，为企业带来更多契机与效益！

二、活动时间及策略（简）： 
前期10月9日~10月17日 预热宣传：
重点：

1、集合媒体把XX超女到来的信息以新闻式发布出去，进行策略炒作，结合超女到来信息把《超级女生》品牌推出，使市民关注度提高。

2、结合公司业务力量，把超女见面会和定点兑票点确定（兑票点可由销量大并全的《超级女生》销售商获得，并安排兑奖点促销信息，可结合商品销售一体来进行，并以此来增加分销商和增加其店内销售品种数。
中期10月17日~10月23日攻略（间）：
1、 结合固定的兑奖点，使信息量大增，并安排媒体轮番报道，提高关注度。
2、 在超女fans固定的群体设立品牌宣传点和商品销售点，在对产品推荐销售的同时，以见面会门票为策略的销售气氛来灌输，使品牌销量和知名度大增。

10月25日：XX超女见面会，并携《超级女生》品牌贯穿来炒作，使现场气氛，品牌知名度到达高潮，并在现场安排大范围的产品宣传和销售现场，使品牌知名度大增。

10月26日：借25日的现场超女见面会的热潮，对优秀合作商、供应商宴请，并安排产品推广会、定货会和答谢酒宴，并安排超女现场演唱和抽奖节目，把《超级女生》系列商品陈列并定货，安排好分销商的定货和回款。

三、活动主题和广告语： 

 “超级女声之夜” xx歌友见面会。
《超级女生》xx超女见面会

前期10月9日~10月17日

      “超级女生品牌，超级炫风，让品牌深入人心！”

      你不想和超女来个亲密接触吗？超级女生产品，为你创造与明星面对面的机会！
中期10月17日~10月23日
      “超级女生品牌，炫我风采，给你一份意外的惊喜！”
       “超级女生之夜”，和超级女生的约会！“抢票大行动”正在进行中。。。
活动10月25、26日

      “欢乐超女之夜，时尚炫礼奖不停”

      接受明星的邀约，获取意外的炫礼！不一样的超女，不一样的你！
四、活动内容： 
品牌推广之“炫风”篇（客户）、超女歌友会之“炫我”篇（歌迷）、酷炫奖品大抽奖之“炫礼”篇（全民）
 “超级女声，超级炫风” 

        品牌创造价值，让超级女声品牌为日用品消费带来激荡人的超级炫风。
     一、在现有的销售网络提炼50家合作商，合作商公司统一安排商品销售、门口相关布置、和xx超女见面宣传海报等，结合本身的商品的销售做促销，促销的奖品为（超女见面会门票、系列产品、系列小礼品）等

     二、直销点：各网点展台促销、商品销售、信息告知、门票兑换等（在全市设立六个地点、人气旺、学校周遍等） 

 “超级女声，炫我风采” 

        超级女声的“做自己，炫到底”的个性自由理念已得到广泛认同，通过歌友见面会的形式让更多的目光投向超女品牌，引起更多关注。 
        歌友会：超女演绎经典曲目、穿插游戏歌迷互动、给20人现场签名（主持人掌控）。

“超级女声，炫礼送不停”

A、现场抽奖：

略
B、歌友见面会抽奖：（晚上抽奖，第2天中午抽特等奖） 

略
广告词：

        你想和超女一样拥有鲜花和掌声吗？

        你想和超女现场演绎经典PK赛吗？

你想和超女来一次零距离的亲密接触吗？

“这一夜，让我们一起来感受超女风暴，做个酷炫超女歌迷吧！”

        来吧！加入超级女声品牌购物狂潮，彰显你的超炫个性，你就有机会获得超女歌友会的现场门票，一睹超女风采，现场感受超女的青春、激情与活力！

        超女深情献唱，再掀时尚超女风暴！ “做自己，炫到底”！有你的加入让生活更精彩！

（牵手超女，挡不住的幸福诱惑！你，还不动心吗？

